
Анкета партнера


1. Общая информация о компании

Название компании:
Название Вашей компании

Сайт компании:
https://example.com


Контактное лицо

ФИО:
ФИО

Должность:
Должность

E-mail:
example@example.com

Телефон:
+7 (123) 456-78-90

Краткое описание компании:
Специализация компании, на каком рынке работает. Пример: SaaS-платформа аналитики для FMCG


2. Описание продукта

Название продукта:
Название Вашего продукта

Сайт продукта:
https://example.com

Тип продукта:
BI / аналитика
SaaS
ML
API-сервис
Другое

Описание продукта:
Что делает продукт и какую задачу решает. Пример: сервис для анализа продаж и ассортимента в рознице


3. Сценарии использования данных 

Как планируется использовать данные?
Опишите конкретные сценарии. Пример: расчет доли рынка и динамики продаж по категориям

Какие метрики / результаты будут строиться на данных?
Пример: продажи, доля, оборачиваемость, индекс дистрибуции

Что получает конечный пользователь?
Отчеты
Дашборды
API
Модели / прогнозы

Будут ли конечным пользователям доступны данные в виде таблиц / выгрузок?
Если да, то опишите, в каком виде

Это общедоступный продукт или доступ будет осуществляться по авторизации?
Общедоступный
Доступ по авторизации



4. Целевая аудитория

Конечный клиент продукта:
Производители
Ритейл
Фарма
Аналитические агентства
Другое

Сегменты клиентов по размеру бизнеса:
Малый и средний бизнес
Средний бизнес
Крупные компании


5. Требования к данным

Какие категории данных интересуют?
Пример: пиво, безалкогольные напитки, БАДы

География:
Пример: РФ, субъекты федерации, крупные города

Глубина данных:
Пример: 12 / 24 месяца

Периодичность обновления:
Пример: еженедельно

Требуемая детализация (гранулярность):
Пример: товар × субъект федерации × канал продаж × месяц


6. Работа со справочниками (влияет на стоимость)

Нужны ли идентификаторы (например, GTIN или хэш GTIN)?
Да, обязательны
Необязательны, достаточно текстовых полей (описание товара как SKU)

Планируется ли мэппинг с собственными справочниками?
Пример: объединение с внутренними SKU, собственные каналы продаж

Нужны ли дополнительные атрибуты по объектам? (товары, точки, контрагенты)
Пример: бренд, упаковка, вкус


7. Обогащение данных

Планируется ли объединение данных ЦРПТ с другими данными?
Да
Нет

Если да, то какие?
Пример: данные по плану продаж клиента, данные по промоактивности

Что именно будет рассчитываться после объединения?
Пример: эффективность промо


8. Архитектура решения

Какой формат интеграции планируется?
API
Файлы (CSV / FTP)
Другое


9. Монетизация

Как продукт зарабатывает?
Подписка
Разовые отчеты
Лицензия
Другое


10. Стадия продукта и план запуска

Стадия продукта:
Идея
MVP
Готовый продукт


12. Любые уточнения

Ваш комментарий

